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CFAR ESHTE INOVACION ?

Ad Inovacionéshté te bérit e gjéraveté reja,oseté
|\ | bérit e gjéraveqgé pothuajsejané béré me njé rrugé
. té reX.Inovacion éshté njé proces me ané té cilit
it produkte dhe teknika t€é reja jané perhapur né
| sisteminSn2nyk2(Schumpeted 947)
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A& komercionalizimii paré i njé idejed (Fagerbergr' ,
2009 4

'%;.': ANjé Inovacionéshtékrijimi i njé produktité ri, osei "'
, njé produkti shumété pérmirésuar,ose njé proces, §
| njé metode e re marketimi, ose njé metode e re
organiziminé praktikén e njé biznesisi dhe njé plan
punei organizimit osei marrédhénieveme jashté




UDHEZUESIT PER INOVACION
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Presionfinanciarper te zvogeluarkostot, per te ritur efikasitetin,
perte bere me shumeme me paketjX.

Rritje e konkurences

Cikle me te shkurter te jetes se produktit.(rinovim i cdo serie
produkti)

Transferimi vleres
Rregullastrikte.

Nevoja te Industrise dhe Komunitetit per zhvillim te
gendrueshem

Kerkesde larta pergjegjesie
Ndryshimedemografike,socialdhete tregut.

Rritje e besimitte klientit persai perketsherbimitdhecilesise
Nje ekonomigjithmonene ndryshim

Aftesime e madhe e potencialitte teknologjisese dobishmee
lidhur me nevojen per te tejkaluar konkurencen ne keto
teknologji
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VAZHDIM LINEAR

INXHINJERI
SHKENCA BAZE >  PROJEKTE .~ PRODHIMI . MARKETING >| SHITJA

NEVOJAT E TREGUT . ZHVILLIM ; PRODHIM . SHITJA

‘,i

ZHVILLIMI | TEORIVE TE INOVACIONIT

Karakteristika kryesore:
Teorite e Gjenerates se-tk te Inovacionit| Shtytja- Teknologjike (lineare)

| Karakteristika kryesore:
| Teorite e Gjenerates set2 te Inovacionit  Terhegjag kerkeses (lineare)




TEORIA E BASHKEVEPRIMIT TE
INOVACIONIT

ADOPTIMI

PRODHIM | RI OSE TEKNOLOGJI E
PERMIRESUAR PROJEKTIFILLEST PERMIRSUAR

KERKIN ZHVILLIM TEMESOSH TEMESOSH
. k‘ DUKE BERE DICKA DUKE
Karakteristika kryesore :

Teorite e Gjenerates se-f& te PROCES BASHKEVEPRIMI

Inovacionit | VAZHDUESHEM



VAZHDIM LINEAR ‘

Teoritee Gjenerates se-te
te Inovacionit

Karakteristika kryesore:
Sisteme te integruara dhe Teoria e Rirjetit.(S
Procese paralele,bashkeveprim kompanish,
rriete bashkepuniminovacioni

—

Teorite e Gjenerates seté
te Inovacionit

Karakteristika kryesore:
Teori e integruar e Inovacionit.
Zhvillim paralel me skuadra te integruara
zhvillimt

Teorite e Gjenerates setd
te Inovacionit

Karakteristikakryesore:
Proces bashkeveprimi i vazhdueshem

Teorite e Gjenerates set2
te Inovacionit

Teorite e Gjenerates serg
te Inovacionit

Karakteristikakryesore:
Terhegjag kerkese (lineare)

Karaktristikd«yesore:
Shtytjac Teknologjike (lineare)
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TIPET E INOVACIONIT

Inovacionne Prodhim Perfshintotalisht produktin
osesherbimine ri ose te dyjaketo te permiresuara
ne nje shtrirje me te madhe

Inovacionne Procese Perfshinpermiresimetme te
medhane prodhimosene procesete shperndarjes

Inovacion ne Marketing. Zhvilllm dhe zbatim |
metodavete reja te marketingutsi p.sh. ndryshime
ne projektim, amballazhim,promovimgcmime dhe
pozicionimvendndodhje

Inovacion ne organizim Zhvillimi dhe zbatimi |
metodave organizative te reja ne aplikime
tregtare,menyre e aredimit te vendit te punes,
strukturat organizative si edhe marredheniet e
jashtemete firmes.




KLASIFIKIME TE TJERATE
INOVACIONIT

A Dickae re per firmen.

A Dickae re pertregun.

A Dickae re per boten.

A Inovacionge demeshme
A Inovacionege sjellinrritje e
zhvillim

A Inovacionerenjesore




KRIJIMI | SE RESE DUKE ELIMINUAR
TE VJETREN

- ARreth nje inovacioni vinet re nje periudhe e gjate

@ gendrueshmerieme permiresimete vazhdueshme

t ' AKy mjedis i gendrueshempeson nje & O NeBcHaé
. ndryshonne menyredramatikenje apodisaprej kushteve

‘teknike, tregtare, socialeapo regullatore Nje kerkim i ri

\ hapvendper nje inovaciontjeter.
. APer shembull kemi prodhuesit e karrocave me
| kuajX.anijeveme velaX.motoreveme elikeX.




KY NUK ESHTE INOVACION

' A Ndalimi i perdorimit te nje procesi,te nje metode

| tregetimi oseorganizimi,ose shitjessenje produkti.

A - A Zevendesimi ose shtrirja (zgjerimi) i thjeshte i kapital
H A Ndryshime te rezultuara krejtesisht nga faktori |

cmimeve.

yr
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- DISA VEREJTJE PERFUNDIMTARE

A Ne inxhinjeret nuk do te benim kurre inovacion per
hir te inovacionit, por luftojm per zgjidhjet me te
mira teknike.

A Inovacion nuk do te thote tamam shpikje. Ai kerkon
komercionalizim te cdo gjeje ge ne sugjerojme te
paragesim, prandaj inovacioni ecen dore per dore m
grupime ndermarrjesh.

A Bashkepunimi dhe konkurenca jane elementet ba
te cdo procesi inovativ.




. A Edheambjenti inovativme i gendrueshemmund te

behetobjekt per te krijuar shkaterim Inovacionieshte
nje procesde nuk mbaron kurre, 1 bazuar mbi nje
burim te rinovueshem,ge ndryshe mund ta quajme
intelekti njerezot

Megjithe perpjekjet per ruajtien e nje mjedisi
(ekonomik)te gendrueshemnete ardhmene afert ka
gjasa te realizohen shume krijime te reja duke
eliminuarte vjetrat.Kjo do te varet ngagjeneratae re
e inxhinjerevete cilet duhet te jene te afte te sjellin
Inovacione ge garantojne rritje te standarteve te
jetesesne shkalleglobaledhe ne te njejten kohe nuk
cenojnegendrueshmerines mjedisit




INOVACIONI - KONKLUZIONET

A Inovacioni mund te jeteprodukiiv @se |
demshem.

A Sekreti i suksesit eshte te jeshi afte te
dallosh ndryshiriin ge me pare dhe te
Inkurajoshte meparshmin




RQOILI MMEKANZMA)

INANCYMI T

15




, Constant |
Sales

\
il

il Q} A Ne stadin e hershem te nje inovacioni te vecante,rritja eshte relativisht e ngadalte
1 derisa produkti ta tregoje veten e tipotencialin e tij.
| Avjen nje moment kur klientet fillojne te kerkojne dhe rritja e prodhimit shtohet shun
4 \ shpejt. Shtimi i inovacioneve te reja ose ndryshime te produktit lejojne te vazhdoje
. rritja e ciklit te jetes.
A Perparambarimitte ciklit te jetessetyre rritja zvogelohetdhe ndoshtamundte filloje
edherrenia. Ne stadete mevoneshmeasnjesasiinvestimite ri ne kete produkt nuk do

te prodhojenje vlere normalete kthyer.




Current

Technology

A Konkluzioni 2 N.qg.s. nje kompani nuk vazhdonhedhe
periodikisht ne treg prodhime te rejase te pakten te kete
permiresime te rendesishme tegroduktet ekzistuese, ajo do te
gjendetne nje kurbe ge e onxjerrjashtebiznesit.

A Tevazhdoshe daleshme produktin e sakiee te duhur ne treg do
te thote se ke fituar edhe shume inovacion ( porX..edhe shume
djerse!)




NDRYSHIMI TEKNOLOGJIK DHE ARRITJA

Kufiri i teknologjise
Tekn
e leaderit Drejtimi i
ndryshimit
teknologjik

Teknologji e pasuesit

Leaderi ka avantazhin te mbledhe te gjitha dobite,te mirat e teknologjise

Nga ana tjeter duke shtrire me tej kufirin e teknologjise shkakton nje
pasiguri te konsiderueshme, si rrjedhim kjo eshte shume e kushtueshm

Pasuesf gerkrahesi ka avantazhin e te kuptuarit te vleres dhe te drejtin
te ndryshimit teknologjik.

Me politika te zgjuara eshte e mundur ge pasuesi te arrije leater

o Io Do Do




URA MBI LUGINEN E fWDEKJESO

ANCIMET PER KERKIM
RIJOJNE IDE TE REJA

ZHVILLIMI | PRODUKTI
DHE RRITJA E FIRMES

NUK KA KAPITAL

IDE TE VDEKURA



URA MBI LUGINEN E VDEKJES

Market Focused
Technology Biz and Product Early

Creation Development Commercialization
»~ - -~ - - L

Successful

/ Moderately
Cash Flow / successful
“Valley of Death”

Unsuccessful

Time \ i

Federal Agencies Entrepreneyr
Universjties and seed U
: Mg g Nsuccessfyl
and states - ange Venture
— —  _A_/nvestors »le Stock owners

- _Capitalists

Eubic éecm:

Ervaie.segior

A Ekzistenca e vlerave teknologjike rajgllne menyre te_
paevitueshmekomercializim; shume ide te mira kalbgjate
rruges per ne treg.
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MBESHTETJAJRUBLIKE PERSEKTORIN F

KONCEP THL.PLOTESUES

A Projektplotesues: Projektii kerkimitanullohetpo te mosmbeshtetetnga
fonde publike

A Shkallae plotesimit: Financimpublik lejon projektette drejtohentek nje
shkalleme e larte.

A Eutjeplotesuese Firmatrrisin shpenzimet tyre private mbi aktivitetet e
lidhurame inovacioninn.g.s. ato marrinfonde publike

A Prodhim plotesues Disaperqindje proporcionalete prodhimit mund te
mosarrihenpasubvenciongublike

A Sjellje plotesuese Diferencimine sjelljeninovativete firmave per shkak
te subvencionimifpublik




The Futwre doesn’t
sop, you must cat ch
it as it passes by!

The Fut ure stops
here, doasnt it ?




JU FALENDEROJME
PER PJESEMARRJEN
UAJ |

AKTI

SEKTORI | TEKNOLOGJISE DHE INOVACIONIT

www.akti.gov.al
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